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RESUMO

Este artigo visa informar acerca da importancia da contabilidade e sua utilizagao
para tomada de decisdes pelas empresas para superar os desafios e mudancas de
acordo com o cenario econbmico e o comportamento do mercado. Em época de
crise econdmica, as empresas precisam melhorar sua competitividade, suas praticas
de gestdo, bem como elevar os resultados e rentabilidade. Para isso, a contabilidade
exerce um papel muito importante dentro das empresas. O objetivo geral deste
estudo é desvendar a importancia da contabilidade como ferramenta fundamental
para ajudar as empresas a superarem seus desafios econdémicos. Mais
especificamente, busca-se contextualizar a importancia da contabilidade como
instrumento de gestdo, mapear o cendario econémico mundial e dissertar sobre o
histérico registrado e as expectativas futuras da ciéncia contabil, como suporte
fundamental ao mundo dos negdcios, objetivando demonstrar sua importancia
dentro do desempenho das empresas, diante dos desafios econémicos atuais. As
conclusdes foram de que a contabilidade pode vir a ganhar destaque pelo seu
potencial como ferramenta empresarial e pelos conhecimentos interdisciplinares que

pode oferecer aos gestores.
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ABSTRACT

This article aims to inform about the importance of Accounting and its use for
decision-making in business to overcome challenges and changes according to the

economic scenario and market behavior. In times of economic crisis, companies



need to be more competitive, improve their management practices, raise their results
and profitability. For that, Accounting plays a very important role within companies.
The overall goal of this study is to unravel the importance of Accounting as a key tool
to help companies overcome their economic challenges. More specifically, it seeks
to contextualize the importance of Accounting as a management tool, map the global
economic scenario and lecture on the recorded history and future expectations of
the Accounting science as a fundamental support to the business world, aiming to
demonstrate its importance within the performance of companies before the current
economic challenges. The conclusions were that Accounting can stand out for its
potential as a business tool and for the interdisciplinary knowledge that it can provide

to business managers.
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1 INTRODUCAO

A contabilidade existe desde os primordios da sociedade e, atualmente, norteia todo
o mundo dos negécios, em constante evolugdo. Para tanto, a contabilidade a partir
do século XX teve a necessidade de sua regulamentacdo diante dos desafios
mundiais para com a economia. Estas regulamenta¢gfes ganharam impulso apos a
crise de 29, na qual os papeéis contdbeis se mostraram completamente

despadronizados.

“A contabilidade é a linguagem universal dos negdcios, portanto, é necessario que
0S empresarios, sejam eles: micros, pequenos ou grandes tenham a consciéncia
gque uma contabilidade séria ajuda sua empresa a ser competitiva num mercado

globalizado sem fronteiras comerciais” (LIMA, 2000, p. 90).

O contador na contabilidade possui atuacdo muito além do trabalho operacional. A
atividade estratégica para a empresa focada na tomada de decisdes € uma das
atividades que vém sendo exigida pelo mercado. Devido a caracteristica de gestor
de informagdes em assuntos tdo diferentes como contabilidade, legislagéo, vendas,



recursos humanos entre outros, o contador vem ganhando espaco em outras areas,
sendo quase um consultor espontaneo. E nessa funcdo que a tarefa de alertar o
cliente sobre os percalcos nos negdécios toma grande importancia, principalmente na
hora de ajuda-los a enfrentar a crise econdmica. Isto € utilizar a contabilidade como
uma ferramenta importante ou até mesmo fundamental na tomada de decisdo

econdmica e financeira.

Considerando a importancia da contabilidade no mundo dos negdcios, seus
objetivos, objeto de estudo e finalidade, e ainda considerando o papel do profissional
contabil no desempenho das organizagces perante a economia, 0 presente estudo
tem como objetivo geral desvendar a importancia da contabilidade como ferramenta

fundamental para ajudar as empresas a superarem seus desafios econdmicos.

Mais especificamente, busca-se contextualizar a importancia da contabilidade como
instrumento de gestdo, mapear o cenario econdmico mundial e dissertar sobre o
historico registrado e as expectativas futuras da ciéncia contabil como suporte
fundamental ao mundo dos negdcios, objetivando sua importancia dentro do

desempenho das empresas diante dos desafios econémicos atuais.

Destaque a relevancia do estudo por se ter a contabilidade como uma ciéncia que
norteia todo o mundo dos negocios, como ferramenta de gestdo e de grande
importancia na tomada de decisdo, assim como para melhor visualizacdo de
solvéncia e continuidade das organizagdes na superagédo dos desafios econdmicos e

financeiros.

Conseguintemente, sera apresentado um breve referencial tedrico, que abordara o
conceito, objetivo, objeto e finalidade da contabilidade. Logo em seguida, sera
explanada a importancia da contabilidade como instrumento de gestéo, e finalizando
0 arcabouco teorico, serdao evidenciados o cenario econdmico e a crise econdémica.

Por fim, as conclusdes serdo tomadas com base no estudo executado.



2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Contabilidade: objetivo, objeto e finalidade

A contabilidade é uma ferramenta de informacao que favorece a tomada de deciséo
dos seus usuarios. Ademais, a contabilidade é pautada em principios e tem como

objeto o patrimdénio das entidades econémicas.

Hilario Franco conceitua como sendo:

A ciéncia que estuda os fenbmenos ocorridos no patriménio das entidades,
mediante o registro, a classificagdo, a demonstracao expositiva, a analise e
a interpretacdo desses fatos, com o fim de oferecer informacdes e
orientacdo — necessarias a tomada de decises — sobre a composicao do
patriménio, suas variacdes e o resultado econémico decorrente da gestao
da riqueza patrimonial. (FRANCO, 1997, p. 21).

Segundo Orrd (1990, p. 12) “a Contabilidade é a ciéncia que estuda e controla o
patrimoénio das entidades”. Na visao de Sa (1998, p. 42) “Contabilidade é a ciéncia
que estuda os fendmenos patrimoniais, preocupando-se com realidades, evidéncias
e comportamentos dos mesmos, em relacdo a eficacia das células sociais”. Jacinto
(1990, p. 26) conceitua a “Contabilidade como o estudo do patrimbnio, suas
variaces, pelos efeitos das atividades desenvolvidas pela empresa”. Com isso,
pode-se afirmar que a Contabilidade é uma ciéncia que tem como objetivo estudar,

controlar e revelar o verdadeiro estado do patriménio das entidades.

O objeto da Contabilidade segundo Franco (1997, p. 19):

E o patriménio e seu campo de aplicacdo o das entidades econdémico-
administrativas, assim chamadas aquelas que para atingirem seu objetivo,
seja ele econbmico ou social, utilizam bens patrimoniais e necessitam de
um 6rgdo administrativo que pratica os atos de natureza econfmica e

financeira necessaria a seus fins.



Diante das afirmativas dos autores supracitados, pode-se afirmar que o objeto da
Contabilidade é o estudo do patriménio, o qual é definido como o conjunto de bens,
direitos e obrigacdes pertencentes de uma entidade, pessoa fisica ou juridica,

norteado por seus principios e caracteristicas relevantes da informacao.

Seguindo adiante, demonstrar-se-a 0s objetivos da contabilidade perante a visdo de

alguns estudiosos, como no caso de Favero et al. (1997, p. 13), o qual afirma que:
Na Contabilidade, os objetivos estao definidos como as informacdes que
deverdo ser geradas para que os diversos usudrios possam tomar

conhecimento da situacdo da organizacdo em dado momento, com a

finalidade de tomar as decisdes que considerarem necessarias.

Portanto, vale afirmar que o objetivo fundamental da contabilidade esta pautado no
fornecimento de informagdes dentro de um arcabougo conceitual e conduzidos a
fornecerem informacdes que gerem prospectos relevantes e fidedignos a tomada de
decisdo de seus usuarios, sejam eles internos ou externos, dentro de uma entidade,

visando sua continuidade.

Franco (1997, p. 19) determina que a finalidade da contabilidade é de:

(...) registrar, classificar, demonstrar, auditar e analisar todos os fendmenos
gue ocorrem no patrimbénio das entidades, objetivando fornecer
informacdes, interpretacbes e orientacdo sobre a composicdo e as
variacbes do patrimbnio, para a tomada de decisbes de seus

administradores.

2.2 A importancia da contabilidade como um instrume nto de gestao

No Brasil, mesmo antes de serem organizadas as primeiras escolas técnicas
comerciais, ja se praticava a contabilidade através da figura do entdo arquivista, ou
guarda volumes de livros comerciais. A exemplo de outros paises, a maior

necessidade de determinados profissionais, durante certos periodos, sempre esteve



associada ao desenvolvimento de setores béasicos da economia, em funcdo da

legislacdo elaborada para regular as mudancas ocorridas.

Em tempos de crise as perguntas mais comuns sdo: Como obter um financiamento?
De quanto minha empresa realmente precisa? Como pagar menos juros? Como se
planejar para pagar os impostos? Como manter a liquidez dos negécios em tempos

de inadimpléncia?

Diante do novo cenario econémico, as empresas tém demandado a necessidade de
informacdes Uteis a fim de utiliza-las para sobreviver a competitividade do mercado e

manterem seu faturamento de forma linear ou crescente.

A contabilidade tem a responsabilidade de alinhar a organizagdo, elaborar
orcamentos, planejar custos, elaborar padrdes de controle, direcionar os sistemas de
informacdo para que trabalhem de maneira integrada, visando atender as
necessidades estratégicas e gerencias da empresa, além de projetar o fluxo de
caixa e facilitar o planejamento financeiro, buscando fontes alternativas de recursos,

a custos mais baixos.

Para isso a contabilidade da empresa precisa estar com as informacfes atualizadas

e conciliadas, com os relatérios prontos em tempo real.

Lima (2000) fez uma pesquisa com peqguenas empresas através de questionarios e
observou, nas respostas dos pequenos empresarios, a total falta de consciéncia da
necessidade de inserir-se nessa nova realidade de mercado, que caminha a passos
rapidos para um ambiente sem fronteiras comerciais. Constatou-se que o0s
empresarios ndo sabem efetivamente determinar seu preco de venda, porque nao
enxergam a contabilidade como um instrumento gerencial e, ainda, pois se
preocupam apenas com a contabilidade fiscal, tendo como preocupacdes: driblar o

fisco, aproveitar a fragilidade da lei e, até, sonegar de impostos. Segundo dados do



Governo, 50% das empresas no Brasil ndo recolhnem os impostos efetivamente
devidos. O que mais chamou atengcdo do autor foi o fato de acreditarem, como
verdadeiro, que a margem de lucro lancada no preco de venda reflete o lucro
pretendido por eles. Segundo Fernandes (2015), em sua fala:
(...) A Contabilidade é um sistema, um método de sintese de informagdes,
gue ndo tem, ainda, outro igual. Resumem-se 0s acontecimentos de uma

empresa em poucas paginas de informacéo. Isto é possivel de outra forma?

Desconheco.

Portanto, se faz necessario que a empresa veja o contador com bons olhos, e nao
apenas como um “guarda-livros”. Ramos (2013, p.31) escreve sobre 0 empresario e
o contador e recomenda que o empresario dé importancia ao contador:
(...) Empresarios que trabalham suas contas com um contador é que
sempre valorizem e olhem para esse oficio como algo importante,
significativo dentro da empresa. Assim, a relacdo se solidifica e os
resultados apresentados melhoram, pois todos sabem que numeros e

valores bem calculados salvam os gestores de muitas dores de cabeca do

mundo empresarial.

Algumas empresas possuem falhas na sua gestao e organizacdo do pessoal, assim
como na delegacao de tarefas, o que pode implicar em prejuizo no que se refere ao
contador ou funcionario da &rea contabil. Sdo varias atitudes que demonstram falta
de compromisso com o contabilista, profissional da area contabil e de outras areas,
como pagamentos atrasados, informacdes incorretas e falta de cobranca ou de

atencao ao trabalho prestado pela assessoria contabil.

Para esses problemas, a solu¢do néo pode vir apenas do contador. A relagdo com o
cliente deve ser uma via de méo dupla, ou seja, a empresa deve se conscientizar do
seu papel e dar o primeiro passo no trabalho conjunto a ser realizado com seu

contador.



Apesar disso, a contabilidade do Brasil tem se destacado, no apoio a ampliacdo dos
lucros, da competitividade e no crescimento das micros e pequenas empresas,
atuando como case de sucesso de know-how e tecnologia nos paises em que a
entidade mantém parcerias empresariais, entre eles, paises da Africa e América
Latina. Pode-se observar que:
Na Ultima década, a visibilidade do Brasil no cenario internacional cresceu
notadamente por um conjunto de motivos relacionados a sua expansédo
econdmica, seu potencial social e ambiental e uma politica externa continua
e coerente. Esse contexto, aliado a consolidacdo da democracia e a ado¢ao
de politicas que se tornaram referéncia mundial, credenciou o Brasil a se
transformar em um prestador de cooperacéo técnica. O Brasil passou a ser
observado e estudado em suas politicas publicas exitosas, passando a

atuar como case de sucesso de know-how e tecnologia. (NEVES &
BARBERY, 2013, p. 25)

2.3 Cenario Econbmico

De acordo com DEPECON, Departamento de Pesquisas e Estudos Econdmicos,
muitos desafios e incertezas ja marcam o ano de 2015, tendo em vista uma clara
deterioracdo dos principais indicadores econdémicos, aumentando significativamente
a perspectiva de uma contracdo do PIB no ano. Além disso, as medidas de ajuste
econdmico apresentadas pelo Governo, com o intuito de reequilibrar as contas
publicas e realinhar os chamados precos administrados estdo exercendo impactos

contracionistas sobre a atividade no curto prazo.

A concluséo sobre o cenario econdmico para o Brasil no ano de 2015 é geral: ndo
esta sendo um ano bom para a economia brasileira. Os motivos sdo muitos e todos
estdo ligados aos equivocos cometidos pelo governo federal, resultados da “nova
matriz econdémica”, como ficou conhecida a politica econbmica adotada pela

presidente Dilma Rousseff (PT), em 2011.



O consumo das familias vive um momento de desaceleragdo, tanto pelo fim dos
programas de incentivo ao consumo, quanto pela menor oferta de crédito,
influenciada pela alta da inflacdo. Isso, aliado a retracdo da industria, a inflacéo e a
baixa taxa de investimentos, criou um cenario de crescimento pequeno. E a
previsdes também ndo sdo animadoras, devido ao cenario pessimista demonstrado

pelo setor de servi¢os, em fungédo do comércio e de servigos da informacgéo.

Devido ao ambiente bastante incerto e de piora dos fundamentos econémicos, a
confiangca do empresario e do consumidor vem mostrando expressiva deterioracao,
reforcando o prognéstico de que o ano de 2015 serd muito dificil para a economia

brasileira, principalmente para a industria de transformacao e para o Investimento.

2.3.1 Crise Econbmica

Para se falar de crise econbmica € necessario abordar o conceito de empresas
validas, as quais se consideram como entidades dinamicas, em constante estado de
movimento, promovendo ou respondendo os diferentes estimulos internos e
externos do mercado. A finalidade destas empresas € de fornecer utilidades para
satisfazer constantemente as necessidades e desejos de seus clientes e atender as

expectativas de seus empreendedores e colaboradores.

Esses estimulos podem ser caracterizados por oportunidades ou ameacas que
requerem acbes e respostas, e isto produz a necessidade de mudanca. Estes
estimulos sé@o convertidos em visdes de futuro que orientam a fixacao de objetivos e
estagios de desenvolvimento nos quais envolvem, por exemplo, a absor¢cdo de
novas tecnologias, a formulacdo e implementacdo de novas estratégias de mercado,

a inclusao de novos produtos na linha, entre outros.

Considerando as informacdes supracitadas tem-se que as empresas Ssao

organizagdes que estdo num constante processo de interagdo com seus ambientes



10

externos e internos, estes em continuo movimento. Elas podem assumir diferentes
posturas diante das mudancas, adaptarem-se a elas ou antecipar-se e interagir com
elas de forma dinamica, intervindo e contribuindo para a prosperidade do ambiente

onde se situam.

Essas mudancas continuas nos ambientes empresariais internos e externos e a ndo
adequacdo das empresas nestas mudancas inerentes tem causado a crise
econdmica, além de uma série de fatores, que vem fazendo que muitos empresarios
guestionem se devem manter seu negocio ou realizar demissdes. A decisao ndo é
facil e, inUmeras vezes, a Unica solucdo é desistir do negdcio ou demitir boa parte

dos funcionarios.

“Desistir ndo significa necessariamente fechar as portas da empresa. Empresarios
podem e devem em momentos de crise repensar sobre seu tipo de negdcio e como

manté-lo firme até a ‘onda vermelha’ passar” (OLIVEIRA, 2015).

O empresario deve repensar todas as crises que ja viveu e entender gue esta ndo
sera a primeira e nem a ultima crise que ird enfrentar. O momento € de avaliar o
setor econdmico, definir estratégias e realizar um planejamento estratégico. A
empresa deve se preparar para correr riscos e, por vezes, ter que suprir
necessidades inesperadas. A maneira como ira enfrentar isso dependera do nivel

gue a empresa e seus profissionais estardo capacitados.

Oliveira (2015) argumenta dizendo:
(...) As vendas estao ruins e colocando em risco a lucratividade do negdcio,
levando a empresa a um prejuizo incalculavel. Essa situacdo de queda e
desespero para se reerguer no mercado pode trazer prejuizos ainda
maiores se feitos de maneira errada. A situacdo pode ser tdo ruim que o
reflexo dela pode chegar aos clientes, fornecedores e colaboradores, caso

este empresario ndo esteja preparado.
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Como se preparar? As empresas devem se encaixar na economia, estudar
possibilidades, garantir o cliente através de uma equipe de vendas, telemarketing e
atendimento pessoal capacitada. Analisar os concorrentes e entender como se
mantém no mercado. Investir em consultorias para assegurar um melhor controle

financeiro e fornecer saidas eficazes também é uma opc¢éo relevante de preparacao.

3 CONCLUSAO

Diante do atual cenario econdmico brasileiro e mundial, a contabilidade pode vir a
ganhar destaque pelo seu potencial de ferramentas empresariais, bem como pelo
conhecimento interdisciplinar que pode oferecer aos gestores. Como consequéncia,
€ uma ferramenta disponibilizada para as empresas superarem seus desafios

econdmicos e assim obterem sucesso e solvéncia no mercado.

Neste sentido, quando se busca superar desafios econémicos e empresariais,
diminuindo custos e alavancando capital e vendas. No entanto, para isso, havera
necessidade de se levantar uma série de pontos como: O profissional contabil esta
sendo bem utilizado, para que possa gerar informacdes padronizadas e fidedignas?
O cenario econbmico requer mudancas nas quais a contabilidade pode fornecer
informacbes importantes para tomada de decisdo? A empresa esta se

comportamento bem no mercado, por qué?

Em suma, sdo perguntas que devem ser feitas e analisadas para que a
contabilidade néo seja utilizada apenas de maneira obrigatoria, mas sim como uma

ferramenta importante na superacao destes desafios econémicos.
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